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Annotatsiya. Zamonaviy sharoitda, bir daraja yoki har ganday ishlab chigarish
korxonasiga xos bo'lgan innovatsion faoliyat. Agar kompaniya innovatsion bozorda yetakchi
bo'Imasa ham, ertami-kechmi, axlogiy jihatdan eskirgan texnologiyalar va mahsulotlarni
almashtirish zarurati bilan yuz beradi. Hozirgi kunda igtisodiyotni rivojlantirish bozor
sharoitlari doimiy ravishda miqdoriy, balki sifatli o'’zgarishlarni talab giladi. Ushbu o'zgarishlar
eng ilg'or texnika, texnologiyalar, doimiy ravishda ilmiy bazani rivojlantiradi.

Kalit so‘zlar: innovatsiya, brend, biznes, menejment, interfeys, bozor, operatsion,
marketing.
CITIOCOBBI HOAAEPKKH I/IHHOBAI_[I/IOHHOI7I JAESATEJBHOCTU B ITPOLECCE

YIIPABJIEHUSA

Armomauu;z. B COBPEMEHHbLX YCN06UAX UHHOBAUYUOHHAA AKMUBHOCNIb C6OUCMEEHHA
OOHOMY YPOBHIO UNU TH0OOMY NPOU3BOOCMBEEHHOMY npeonpusmuio. /ladce eciu KOMRAHUS He
Aensemcs ﬂudepom UHHOBAYUOHHO2O PbIHKA, pPAHO UlU NO30HO OHA CMOJIKHEMCA ¢
HE0OX00UMOCMbIO 3AMEHbl MOPATIbHO YCMAPeSUIUX MEXHOA02Uull U npodykmos. B nacmoswee
6pems 9KOHoOMU4dYeckKkoe passumue mpe6yem NOCMOAHHbBIX KOJAUYECMBEHHbIX U KAYeCmBEHHbIX
UMeHeHull pblHOllHOZZ KOHBIOHKNYPbL. K smum uzmenenHusim OMHOCAMCS cambie nepef)oeble
Memobuku, mexnoJiocuu, NOCMOAHHO pa3BUeaArouAaAiACAa Hay4Hasil basa.

Knwueevie cnoea: uumnosayus, Openo, Ousznec, ynpasieHue, uHmepghelc, pulHOK,
onepaquHHbzﬁ, MapKkemuHe.
WAYS TO SUPPORT INNOVATIVE ACTIVITIES IN THE MANAGEMENT PROCESS

Abstract. In modern conditions, innovative activity is characteristic of one level or any
manufacturing enterprise. Even if a company is not an innovative market leader, sooner or later
it will face the need to replace obsolete technologies and products. At present, economic
development requires constant quantitative and qualitative changes in market conditions. These
changes include the most advanced methods, technologies, constantly developing scientific base.

Keywords: innovation, brand, business, management, interface, market, operating,
marketing.

Innovatsiyalarni boshqarish tizimi innovatsiyalarni boshqarish tizimi deb ham ataladi.
Aslini olganda, ushbu strategiya kompaniyani kelajakka moslashtirish va raqobatbardoshlikni
saglashga xizmat giladigan yangi g'oyalarni ishlab chigish va amalga oshirishdan iborat.
Kompaniya yoki brendning kattaligidan gat'i nazar, innovatsiyalarning yetishmasligi biznesdagi
kamchiliklarga olib kelishi mumkin, bu esa to'lovga qodir emas. Biznesda esa innovatsion
g‘oyalarning o‘zi yetarli emas. Innovatsion jarayonlarni rag'batlantirish innovatsiyalarni
boshgarishning muhim magsadlaridan biridir. Shuningdek, u rivojlanish jarayonlarini oldinga
siljitish, yanada samaraliroq va xarajatlarni kamaytirish bilan bog'liq. Yaxshi innovatsion
menejment bo'lmasa, kompaniya deyarli ragobatbardosh bo'Imaydi va bozorlarda o'zini tutish
giyin kechadi. Innovatsiya menejeri sifatida siz boshgaruv va xodimlar o'rtasidagi o'ziga xos
interfeys yoki boshqgaruv markazi bo'lish mas'uliyatini 0'z zimmangizga olasiz. Shuning uchun
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innovatsion g'oyalar uchun kurashish gobiliyati ishonchlilik, mulogot gobiliyatlari va gat'iyatlilik
kabi sizning asosiy vakolatlaringizning bir gismi bo'lishi kerak. Innovatsion menejmentning
tarifida innovatsiyalarni boshgarish asosiy biznes faoliyati ekanligi ta'kidlangan. Vazifa -
innovatsion g'oyalarni amaliy magsadga muvofigligini tekshirish va kompaniya rahbariyati bilan
kelishilgan holda ichki innovatsiyalarni amalga oshirish. Innovatsion jarayon ko'pincha yangi
narsalarni joriy etish deb ta'riflanadi. Birog, har bir yangi dastur yoki har bir yangi operatsion
jarayon biznes ma'nosida innovatsiya emas. Innovatsiyalarni boshgarishning eng muhim
vazifalaridan biri innovatsiyalarni tizimli ravishda ilgari surishdir, bu doimiy innovatsiya ta'rifi
deb ham ataladi. Ushbu vazifa turli xil kichik vazifalarni o'z ichiga oladi. Kelajakdagi
menejmentning vazifasi tendensiyalarni aniglashdir. Innovatsiyalarni boshgarishning bu turi,
shuningdek, innovatsion strategiyalarni ishlab chigish va innovatsion faoliyatni rejalashtirish
bilan bog'lig. G'oyalarni boshqgarishda asosiy e'tibor innovatsion g'oyalarni izlash, shuningdek,
g'oyani muvaffagiyatli innovatsiyaga aylantirish magsadida innovatsion jarayonlarni ishlab
chigish va baholashga qaratilgan. Bundan tashqari, konsepsiyani ishlab chigish, biznesni
rejalashtirish va yechimlarni ishlab chigish, shuningdek, yangi g'oyalarni amalga oshirish va
marketing ham g'oyalarni boshqarishning bir gismidir. Innovatsiyalarni nazorat qilish -
innovatsion faoliyatni nazorat qilish, statistik ma'lumotlarni yig'ish va innovatsiyalarning asosiy
ko'rsatkichlarini aniglashga bag'ishlangan innovatsiyalarni boshgarish shakli. Patentlar va mulkiy
huquglar bilan ishlash ham shu sohaga to'g'ri keladi. Innovatsion loyihalarni amalga oshirish
jarayonida o'zgartirish jarayonlarini rejalashtirilgan boshqarish sifatida o'zgarishlarni boshgarish
ham innovatsiyalarni boshgarishning bir gismidir. Innovatsion strategiyalarni amalga oshirish
uchun qoidalar va usullar ishlab chiqgilib, turli resurslardan foydalaniladi. Strategik
innovatsiyalarni boshqarish ushbu vazifalarni tashkil etish bilan shug'ullanadi.

Innovatsion boshqaruvning muhim jihatlaridan biri innovatsion g‘oyalarni muvaffagiyatli
amalga oshirishdir. Shu nugtai nazardan, samarali innovatsiyalarni boshgarishning asosiy e'tibori
birinchi navbatda iqtisodiy va biznesni boshqarish istigbollariga garatilgan. Vazifasi g'oyalar va
innovatsiyalarni rivojlantirish bo'lgan ijodkorlikdan fargli o'larog, innovatsiyalarni boshqarish
ushbu g'oyalardan amaliy foydalanishga, shuningdek ularni kundalik biznes operatsiyalarida
amalga oshirishga garatilgan. Innovatsiyalarni boshqarish korporativ strategiyaning muhim
tarkibiy gismi bo'lib, turli sohalarga taalluglidir. Innovatsiyalarsiz hech ganday kompaniya
rivojlanishda davom etmaydi va shuning uchun juda gisga vaqgt ichida ragobatbardosh
bo'lolmaydi. Ragamlashtirish kabi zamonaviy tendensiyalar doimiy ravishda yangi standartlarga
moslashtirilishi kerak bo'lgan jarayonlarni doimiy yangilashni talab giladi. Shunday qilib, har xil
turdagi innovatsiyalarni ishlab chigish kompaniya yoki tashkilotning kelajakdagi hayotiyligini
ta'minlash uchun zarurdir. An‘anaviy biznes modellari, ehtimol, agar ular innovatsion
o'zgarishlar bilan yanada rivojlantirilmasa, ragamlilik davrida tez orada eskiradi. Innovatsiyalarni
boshgarishning asosiy vazifalari buzuvchi innovatsiyalarni amalga oshirishni ham o'z ichiga
oladi. Buzuvchi innovatsiya - bu yangi texnologiya yoki biznes modeli asosida ishlab chigilgan
jarayon. Buzg'unchi innovatsiyalar ko'pincha dastlab kam e'tibor garatiladigan, lekin keyinchalik
dominant bozor omiliga aylangan va allagachon mavjud bo'lgan loyihalarda uchraydi.
belgilangan tartiblarni sigib chigarishi mumkin. Zamonaviy innovatsion boshgaruv doimiy
o'zgarishlarga duchor bo'ladi. Qattig innovatsion jarayonlar o'tmishda qoldi va tobora ochiq
innovatsiyalar yoki birgalikda yaratish kabi zamonaviy usullar bilan almashtirilmogda. Samarali
innovatsion madaniyatni rivojlantirish kompaniyaning innovatsion gobiliyatini oshirishda muhim
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nugta hisoblanadi. Bugungi kunga gadar innovatsiyalarni boshgarish tushunchasi asosan
jarayonga yo'naltirilgan yondashuvlar bilan tavsiflanadi. Kompaniya maqgsadlariga erishish
uchun Birog, yaqin kelajakda zamonaviy ragamli innovatsiya jarayonlari ham birinchi o'rinda

turadi.
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